
BENEFiCiOS 

(EMOCiONALES) 

ESTA CERVEZA DARA SEGURiDAD A 
OUiEN LA CONSUME Y CiERTO AiRE DE 
CONOCiMiENTO A QUiEN LA CONSUME Y 
RECOMiENDE (AL SER UNA CERVEZA 
TAN PREMiADA] ASi COMO TAMBiEN UN 
SENTiDO DE MiSTERiO Y NACiONALiSMO 
POR SER DE CALiDAD, TENER 
ELEMENTOS POCO COMUNES COMO U 
MiEL Y SER ORiUNDA DE ESTE PAiS, 
HACiENDOLO POR DEFiNiCidN UN 
PRODUCTO TOTALMENTE ARTESANAL 
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CUCAPA 




ROLDEMARCA 



NO CUENTA CON UN SLOGAN, SIN EMBARGO EL DiSEflO 
DE SUS ETiOUETAS SOBRiO EN COLORES Y ATREViDO 
EN DiSEfto NOS MUESTRA A UNA CERVEZA OUE 
SE OUiERE RACER NOTAR SiN PERDER SU 
SERiEDAD Y CONFiANZA. 
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GUCAPA 


hAJAWUr. 



EN EL ANO 2002 ABRid SUS PUERTAS 
UNA DE LAS PRiMERAS 
MiCROCERVECERiAS EN MEXICO; 
CERVECERiA DE BAJA CALIFORNIA. 
DESPUES DE TRES AftoS DE 
PLANEACldN SE ABRid UN "BREWPUB' 
EN LA CIUDAD DE MEXICALI; UN BAR 
DONDE SE ELABORABA LA CERVEZA 
DE LA CASA. EL CONCEPTO ERA 
SENCILLO, AMBIENTE ABRADABLE, 
CERVEZA FRESCA Y DE PRIMERA CON 
CERVEZAS PREMIADAS A NIVEL 
MONDIAL. 




PERSONALiDAD DE MARCA 


EL CONCEPTO ERA SENCiLLO, AMBiENTE ABRADABLE, CERVEZA FRESCA Y 
DE PRiMERA, CAYENDO EN LOS ARQUETiPOS DE 8ER BEGUN JUNG 
EL HOMBRE CORRiENTE Y "EL SABiO AL TENER CERVEZAS DE ALTO 
NiVEL, OUE SOBRESALEN POR SU COMPOSiCidN, PERO OUE SiN EMBARGO 

NO ESTAN RESPALDADAS POR UNA ESTRATEGiA DE 

MARKETING TAN INVASiVA. 




iNSIGHTS DEL 


SOS CONSUMiDORES SON 
jdVENES, MiLLENiALS ODE EN 
EL iNiCiO DE SU BUSQUEDA FOR 
LO DiFERENTE, LO ARTESANAL 
Y LO TRANS6RES0R PUEDEN 
EMPEZAR SU TRANSiCidN HACiA 
EL CONOCiMiENTO EN CERVEZA 
CON ESTA MARCA. 


fifTAm 


C0N8UMD0RES 

TARGET 

jdVENES DE 20 A 27 ANOS, CLASE 
MEDIA UBiCADA PRiNCiPALMENTE EN EL 
SUROESTE DEL PAiS ASi COMO PARTE 
DEL NORTE Y EL SURESTE ABARCANDO 
LAS PRiNCiPALES CiUDADES DEL PAiS 
COMO LO SON CDMX, MONTERREY Y 
GUADALAJARA. 
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OBJETiVO 

iMPULSAR EL MENSAJE QUE CUCAPA QUiERE COMUNiCAR, POR MEDiO 
DE iNTERACCidN Y CONTENiDO GENERADO POR SUS CONSUMiDORES. 

JUSTFiCACidN 

AUMENTARAN las VENTAS AL MOMENTO DE REFORZAR LA 
iDEOLOGi A Y LOS PRiNCiPALES VALORES DE LA MARCA, CREANDO UN 
ENGAGEMENT MAS ESTRECHO CON EL 
MERCADO META. 




DMAMiCA 


LOS PARTiCiPANTES TENDRAN OUE SUBiR UNA 
FOTOGRAFiA A iNSTAGRAM CON EL HASHTAG 
#LOBUENODEMEXiCO EN DONDE SE REFLEJE U 
CULTURA MEXiCANA Y SE MUESTRE UNA CERVEZA 
CUCAPA. 

US FOTOGRAFiAS PUEDEN SER DE LUGARES 
TURfSTiCOS, RESTAURANTES, CALLES, BARRiOS 
MEXiCANOS, PERSONAS, PUNTOS iCdNiCOS DEL 
PAiS, COMiDA, PASAJES, ETC. 

US MAS DESTACADAS SERAN ELEGiDAS POR UN 
JURADO CALriCADOR PARA DESPUK SER 
PUESTAS A VOTACidN DEL PUBLiCO EN REDES 
SOCiALES. 


EL GANADOR RECiBiRA DiNERO EN EFECTiVO Y 
PRODUCTO GRATIS. 


"NUESTRO ARTE, 
NUESTRA CERVEZA, 
NUESTRO MEXICO" 
#LOBUENODEMEXiCO 


PARA REFORZAR LA PROMOCidN 
SE UTiLiZARAN ESTRATEGiAS 
FOR: 

- REDES SOCiALES 

- PUBLiCiDAD EN PDV 

- ACTiVACiONES EN FESTiVALES 

- SUPERMERCADOS 

- TiENDAS DE CONVENiENCiA. 
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LUCiA FLORES 
VALERIA MONTOYA 
MiSAEL FRANCO 
SERGIO RAMIREZ 
RICARDO HERNANDEZ 
JOSE EUAN 



